
PLAN DE COMUNICACIÓN
Ocio universitario en la Universidad de Vigo



Análisis de la situación actual

Lo que la UVigo pretende... Lo que está consiguiendo...



Brainstorming
¿Por qué un Plan de Comunicación en vez de crear nuevas actividades o 

infraestructuras?

Objetivos:

○ Mayor involucración del 
usuario

○ Mejor comunicación



Comunicación interna



Sinergia del equipo

Valorar el potencial 

Papel del Project Leader

Composición de equipo



¿Por qué es necesario una asignación de tareas y un Project Leader?



Estudio de mercado: encuesta

¿A quién? 

¿Cómo? 

Objetivos



Resultados de la encuesta



Resultados de la encuesta



Resultados de la encuesta
Casi la mitad de la gente encuestada no conoce ni que la UVigo tiene redes 
sociales y mucho menos le da al  follow 



Resultados de la encuesta
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Resultados de la encuesta



¿Qué podemos concluír?



¿Qué podemos concluír?

N A D I E
ha valorado la comunicación entre el alumnado y la universidad comoBUENA



¿Qué podemos concluír?

Un tercio de los alumnos de la UVigo no conocen las actividades de ocio de 
la universidad



¿Qué podemos concluír?
Casi dos tercios de los alumnos NUNCA participan en las actividades 
ofertadas



¿Qué podemos concluír?
La vía de comunicación preferida de los alumnos es el correo electrónico



¿Qué podemos concluír?

Los alumnos quieren poder proponer qué actividades se ofertan. Se necesita 
mejorar el FEEDBACKpor parte de la UVigo



¿Qué prefieres 
ser?



- Paracaidismo
- Ligas universitarias y selección universitaria
- Defensa personal-kickboxing
- Baile moderno 
- PROGRAMA: Ensaiamos
- Grupo de teatro
- Reserva gratuita de instalaciones.
- Entrada gratuita en la semana del deporte.
- Rocódromo

Actividades poco informadas



Plan de comunicación
¿A quién?
A estudiantes universitarios de la Universidad de Vigo



Caracterización del público objetivo
Jóvenes estudiantes de la Universidad de Vigo entre los 18 y 25 años con 
interés por realizar actividades de ocio. 

- Acceso y buen manejo de tecnologías
- Sociable  
- Calendario universitario 
- Correo universitario 
- Tarjeta universitaria
- Faitic



Objetivos
- Mejora de la imagen de la universidad para los estudiantes
- Qué todos los estudiantes conozcan la oferta de actividades
- Que X actividad prevista para alumnos de X titulación tenga un mínimo de 

50% de participación de esa titulación



- Aumentando el nº de seguidores en las 
redes sociales

- Influencer promocionando actividades

- Encuestas mensuales en fait ic

- Medición de los objet ivos conseguidos 
DESPUÉS de las act ividades 

¿Cómo?

Alumnos en la Universidad de 
Vigo:

20473 entre los 3 campus

Campus Ourense: 4606
Campus Pontevedra: 4000

Campus de Vigo: 11867



PLANES DE ACCIÓN



CHARLAS

- Presentaciónde 1º de carrera
- Pequeñascharlasen lasaulas



CARTEL “INFLUENCER”

Cartel publicitario con la
imagen de una deportista
famosa.



FaiTic



BOLETÍN INFORMATIVO MENSUAL

- Organizadassegúntipología

- Actividades exclusivas o con
descuentos(MUVERS)

- Lugares en los que el alumnado
universitario tiene descuentos.

- Enlaces directos a Faitic para
potenciar la web



MÚSICA
- Carteles publicitarios de

“Ensaiamos” en las
facultades.



REDES SOCIALES

@desivila98

http://drive.google.com/file/d/18BypOvybms7yW0Z9NXHgt3O7X6ceyWg5/view


APP UVIGO DE OCIO



PRESUPUESTO 



CONCLUSIONES



PLAN DE COMUNICACIÓN
Ocio universitario en la Universidad de Vigo


	PLAN DE COMUNICACIÓN
	Análisis de la situación actual
	Brainstorming
	Comunicación interna
	Composición de equipo
	Número de diapositiva 6
	Estudio de mercado: encuesta
	Resultados de la encuesta
	Resultados de la encuesta
	Resultados de la encuesta
	Resultados de la encuesta
	Resultados de la encuesta
	Resultados de la encuesta
	¿Qué podemos concluír?
	¿Qué podemos concluír?
	¿Qué podemos concluír?
	¿Qué podemos concluír?
	¿Qué podemos concluír?
	¿Qué podemos concluír?
	Número de diapositiva 20
	Actividades poco informadas
	Plan de comunicación
	Número de diapositiva 23
	Número de diapositiva 24
	Número de diapositiva 25
	PLANES DE ACCIÓN
	CHARLAS
	CARTEL “INFLUENCER”
	FaiTic
	BOLETÍN INFORMATIVO MENSUAL
	MÚSICA
	REDES SOCIALES
	APP UVIGO DE OCIO
	PRESUPUESTO 
	CONCLUSIONES
	PLAN DE COMUNICACIÓN

