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IDEA PRINCIPAL:

e Surge la idea de buscar una solucion o
aplicacion para gestionar el aforo en eventos
o locales de ocio.

* |ncluiriamos los siguientes apartados:
* Festivales, discoteca/pub.
 Tiempo de espera.

e Aforo.
e Seguridad y evacuacion.




INVESTIGACION DE MERCADO
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¢, Con qué frecuenciate
encuentras problemas de
gestion de aforo?



ESPERA EN COLA
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¢Has tenido que dejar a publico
fuera de tu evento?
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De |la encuesta sacamos las siguientes conclusiones:

Conclusion
O n C u S I O * Lugares mas frecuentes donde se hacen eventos:
t festivales en espacios abiertos y discotecas.

 Deseo de seguridad y bienestar.

Larga cola de espera en horas punta.

* Deseo mayor control aforo.

 Publico con agorafobia




Clientes potenciales

ORGANIZADORES ORGANIZADORES PROPIETARIOS

DE EVENTOS DE FESTIVALES DEDISCOTECAS




;A QUE SE EXPONEN LOS PROMOTORES
QUE SOBREPASAN EL AFORO O QUE

PONEN EN PELIGRO LA SEGURIDAD DE LAS
PERSONAS?



* Multas econdmicas -2 cierre del recinto

* Mala imagen

* Retirada de licencias

e Carcel

* Riesgo como avalanchas, consecuencia de muertes

Ejemplos

e Santiago de Compostela 2009, se produjeron avalanchas al
comienzo del concierto por exceso de aforo. 700.000€



;POR QUE ES NECESARIO CONTROLAR EL
AFORO A TIEMPO REAL?



Seguridad

Conocimiento exacto del numero de personas en el recinto
Cumplimiento de la legislacion y evitar multas

Informacion para el promotor y autoridades

Mejor experiencia global

Optimizacion de los recursos y la gestion del evento.




ropuesta de valor

GAIN CREATOR
e Generacion de base de datos por medio GAINS
de una app
e Comparacién de aforo real y asistencia e Aplicacion para reunir datos
PRODUCT & e Simplificacién de la gestién. Mayor o Evitar sanciones
SERVICES eficiencia e Atraer a mas clientes jévenes CUSTOMER JOB

e Aplicacion vinculada a
un dispositivo

o La aplicacion genera
una base de datos

o Mediante base de

e Deseo de conocer
asistencia real

e Ofrecer informacion
dinamica al publico

¢ Cumplir normativa

» @

PAINS

datos, control PAIN RELIEVERS
o Dificultad en gestion de datos
e Control amplio del aforo o Falta control de asistencia
e Comunicacion sencilla del estado e Dificultad en cumplir legalidad

e Adecuacioén a la normativa






) 'U ./v?lb..rum—fw.“ ,—“UﬁsP Lrb—
’ . . ./.c.)_

oy




PULSERACION
NORTE

16-17-18.06 / 2022
MONTE DO GOZO

SANTIAGO DE COMPOSTELA

G

0 wnnsnuam-mm

DARSENA
AUTOBUSES

smnsmmw

p)

“ * o o s



ropuesta




Propuesta

- ‘“\ ADELANTE

BIENVENIDO

(9

e

ESPERE

POR FAVOR




aa
= INICIO

Programacion

Aplicacion

Usuario

Constrasena

Escenario Xacobeo

Olvide mi contrasena

Soy Nuevo Organizador
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Editar
N O Son do Camino

Aforo Maximo :
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ESTRATEGIA COMERCIAL
PRODUCTO PRECIO
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