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¢Cuantas veces se le han

|NTRODUCC|()N estropeado los alimentos

sin haber sido consumidos?



PROBLEMATICA




PROBLEMATICA

1. Emisiones de Gases de Efecto Invernadero (GEl)

* 10% pertenece al desperdicio de alimentos
* 930 millones de Tm de desperdicio

2. Agricultura Insostenible

* 25 % de emisiones C—> GE|

* Alimentos que nunca seran
consumidos

30% de la tierra
agricola




PROBLEMATICA

3. Huella Hidrica del Desperdicio de Alimentos |:>

4. Hambruna en el Mundo

e Sobreproduccion del 60%
* 690 millones de personas pasan hambre

5. Problema EconOmico
e Pérdidas de 1.000 millones de euros

Pérdidas de

250 km®de
agua




 ENCUESTA
Y TU, COMO CONSUMES?




éSuelen caducarse los productos
que compra?

éSe fija en la fecha de caducidad
cada vez que usa un producto?




En caso de consumirlos, ¢hasta cuantos dias
después de caducar los consume?

rea

Un mes
6%

Una semana
18,2%

Cuando un producto caduca, élo
consume?
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¢Qué valor tendria para los

usuarios dicho producto?
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¢Qué valor destacaria mas

en dicho producto? SATISFACCION
=05 CLIENTE
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30,00%
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0,00%
Espacio y volumen Facilidad de uso Precio Disefio



PUNTOS FUERTES A DESTACAR

Lector de productos Aviso de caducidad productos Ocio Ahorro econémico
* Pantalla * YouTube
* Dispositivos vinculados e Spotify
 Google
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Base imantada con carga
inalambrica

INSTALACION Y MODO DE CARGA

Ergondmica
Base imantada <

I Carga inalambrica

iiiListo para su uso!!!

|

1 2

|

Instalacion eléctrica

+ Dispositivo
compatible
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Caracteristicas de
la app

* Informacion en tiempo real de
todos tus productos, a través de
la pantalla o tu movil

e Avisos de alerta a tu movil de
productos proximos a la
caducidad

* Recomendaciones de recetas para
alimentos al limite de caducidad




PROPUESTA DE VALOR

= | Modelo de negocio Canvas MERCADO META

Publicidad

Comodidad en |Relacién Indirecta] EMPresas del

Familias _
tu propia se adquiere a sector

Logistica : 4
Empresas del cocing, con el través de

sector Servicio Técnico | beneficio de intermediarios Familias Y
alimenticio saber cudndo
se van a

Particulares
con poco
s tiempo

Hosteleria Proveedores de caducar tus
piezas productos, mds

Particulares Canal de los afiadidos

distribucidén de la pantalla.
Buen vendedor

Anuncios Televisivos Personas

mo.yo res
Carteles

Costes de produccién (materias

primas, piezas, mano de obra...) Ventas Particulares

Costes de marketing Ventas a empresas
Costes de publicidad
Costes de distribucién
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CANAL INDIRECTO CORTO: UN NIVEL ATRIBUTOS
_ SERVICIOS DE APOYO AL PRODUCTO
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DISTRIBUCION SELECTIVA
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ESTRATEGIA
COMERCIAL

PRECIO

DISTRIBUCION BB
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e ima PROMOCION
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249,99 € = =




Conclusiones

* Disminucion derroche de
alimentos

* Disminucion contaminacion

 Ahorro econdmico




MUCHAS GRACIAS
POR VUESTRA
ATENCION



